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2.6. llac Markalar:

Marka hukukuna iliskin ilkeler kural olarak ila¢ markalann bakimindan
da gecerlidir. Ancak sektorden, iiriinden ve tiiketici kitlesinden kaynaklanan
farkliliklar, bazi kurallarin ila¢ markalari bakimindan daha esnek uygulanmasina
neden olmaktadir. Ila¢ markalarimi, diger markalardan ayiran en 6nemli unsur,
bilgilenmis ve dikkat diizeyi yiiksek tiiketici kitlesidir. Bu fark, bir isaretin marka
olabilmesi i¢in aranan bazi nitelikleri, ilag markalar1 bakimindan yumusatmistir.
Zira bilgilenmis, tecriibeli tiiketici kitlesi pek ¢ok konuda siradan insanlardan
farkl bir tutum sergileyecektir.

Marka KHK ’nin 7/1(c) maddesine gore “ticaret alaminda cins, ¢esit, vasif,
kalite, miktar, amag, deger, cografi kaynak belirten veya mallarin iiretildigi,
hizmetlerin yapildigi zamani gésteren veya mallarm ve hizmetlerin diger
karakteristik ozelliklerini belirten isaret ve adlandirmalar: miinhasiran veya
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esas unsur olarak iceren markalar” tescil edilemezler. Bu kural siradan markalar
icin cok kati bicimde uygulanirken, ilag markalar1 bakimindan daha esnek
davranilmaktadir.

flac markas: belirlenirken ilacin etken maddesinin, Diinya Saghk Orgiitii
tarafindan kabul edilen adi (INN Kodu - International Nonproprietary Name)
veya jenerik ismi ile karismayacak ayrt edicilikte bir isim secilmelidir. Yani bir
ilacin etken maddesinin ady, o ilag icin marka olarak kullanilamaz. Bu simirlama
Marka KHK’nin 7/1(c) maddesine de uygundur. Ancak piyasadaki pek ¢ok ila¢
markasi, etken madde adindan tiiretilmis olup, dogrudan etken maddeyi akla
getirmektedir. Adenozin etken maddesinden iiretilen ADENOSIN markali ilagta
oldugu gibi. Sektordeki bir baska yaygin yontem de markann, 1lacin tedavi ettigi
hastalig1 cagnistiran kelimelerden segilmesidir. Boylece marka, akla dogrudan
ilgili hastahig1 getirmektedir. Yani se¢ilen marka, firiinlin amaci veya vasfiyla
ilgilidir. Sivilce (acne) tedavisinde kullanilan ACNEGEN markal1 ilacta oldugu
gibi. Doktrinde de ilacin INN Kodunun ya da jenerik isminin marka olarak
kullamlamayacagi, ancak bunlar tizerinden tiiretilen benzer kelimelerin marka
olabilecegi kabul edilmektedir.

Konu ila¢ markalar1 olunca, markasal benzerlik ve iltibas kavramlar da
oldukca esnek yorumlanmaktadir. Marka KHK’nin 7/1(b) maddesi, onceki
tarihli markalar ile ayn1 ya da ayirt edilemeyecek kadar benzer olan markalarm,
ayn1 ya da aym tiir @iriinler veya hizmetler tizerinde tescil edilemeyeceklerini
belirtir. Madde 8/1(b) ise 6nceki tarihli bir marka ile aym ya da benzer olan
bir marka icin yapilan ve ayni ya da benzer iiriin ya da hizmetleri kapsayan
basvurularn itiraz iizerine reddedilmesini gerektirir. Her iki diizenlemenin de
amac1, markalar arasinda benzerlik nedeniyle olusabilecek iltibas tehlikesini
ortadan kaldirmaktir. Bu kapsamda ilag disindaki sektorlere iliskin olan
BOMBY - BOMBA, CASAMIA - CASA, SATENPER - SATEN, KALE
KiMYA - KALE, SOLEN - PINAR SOLEN, NINO DINAMIT - DINAMIT
markalar1 Yargitay tarafindan birbirlerine tescile engel tegkil edecek diizeyde
benzer bulunmustur.
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fla¢ markalar s6z konusu oldugunda ise hem doktrinde hem de ictihatlarda
cok daha esnek davramildigi goriilmektedir. Zira ilag ve tiirevi iiriinlerin asil
tiiketicisinin ve hedef kitlesinin, bu tirinlerin son kullanicist olan siradan
insanlar olmadiklan diisiiniilmektedir. Ilag ve benzeri tiriinlerin tiiketicisi esasen
bu iirtinleri recete eden doktorlar ve regeteli ilaglarin satisini yapan €cza depolan
ve eczacilardir. Bu zincirdeki her bir halka, isinin uzmam ve ilaglarla ilgili en
kiigtik farkliliklar1 dahi bilen ve bunlara dikkat eden kimselerdir. Cogu zaman
farkl1 bir sekil unsuru ya da kelimenin iltibas tehlikesini ortadan kaldirmayacagt
kabul edilirken, ila¢ markalarinda bir iki harf farkimin dahi iltibas1 6nleyecegi
benimsenmektedir. iste bu hususlan dikkate alan Yargitay da, ilag markalarina
iliskin ictihatlarinda, siradan markalara iligkin goriistinii bir kenara birakarak ok
daha esnek davranmaktadir. Yargitay, ilaglar ve benzeri tibbi iiriinler i¢in tescil
edilmek istenen LIPIDIL — LIPIDROL, ETOL — ETOLE, MELOX — MELOS
ve LIPIDEX — LIPITAX markalarinm, bilingli tiiketici kitlesine hitap etmeleri
sebebiyle, iltibasa yol agacak benzerlikte olmadiklarina karar vermistir.

Kural olarak doktrinde ve ictihat hukukunda ilag markalar: i¢in ayirt edicilik
ve iltibas kavramlari bakimmndan uygulanan bu esnekligin yerinde oldugu
kanaatindeyiz. Ancak bu esnekligin tim ilag ve tlirevi Uriinler bakimindan
uygulanmasiisabetlidegildir. Zirabirkisimilaglar, recetesizolarak dasatilabilirken,
bazilar1 ise dogrudan son kullaniciya hitap eden OTC (over the counter) grubunda
yer almaktadir. Dolayisiyla bu tiriinler bakimindan siradan insanlardan olusan son
kullanicilar dikkate alinarak bir degerlendirme yapilmahdar.




